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Autoverkehr becintrichligt

Lebensqualitit in den Orten®

KAMPAGNE Verein schligt Projekt ,,OPNV 2002 vor

SIEBENGEBIRGE. , Mit einem grofen Pro-
jekt »OPNV 2002« soll der dringend erfor-
derliche Ausbau des Gffentlichen Nahver-
kehrs zu einer attraktiven Alternative zu

immer mehr Autoverkehr werden.” Mit

diesem Vorschlag wendet sich der Verein
»Lebenswertes Siebengebirge* an die
Kommunalpolitiker in Bonn und der Sie-
bengebirgsregion. Besonders im Berufs-
verkehr entspreche das ,diirftige* OPNV-
Angebot nicht den Bediirfnissen der Biir-
ger der Region, kritisiert der Verein.

Es miisse vielmehr erklirtes Ziel der
Kommunalpolitik werden, dass der Anteil
des OPNV an der Gesamtverkehrsleistung
steigt, denn die mit dem Autoverkehr ver-
bundenen Beeintrachtigungen der Le-
bensqualitdt in den Orten des Siebenge-
birges erforderten dringend GegenmaR-
nahmen. ,,Um diesem Ziel nidher zu kom-
men, sollten die Stadte eine grofRangelegte
Kampagne aus drei Elementen starten®,
erldutert Jiirgen Maier die Vorstellungen
des Vereins.

Der erste Schritt sei eine flaichendek-
kende Umfrage, bei der unter Auto- und

OPNV-Nutzern ermittelt wird, wer welche
Strecke fdhrt. So kdnnte man ,herausfin-
den, warum jemand welches Verkehrs-
mittel nutzt und welche Verbesserungen
im OPNV die Biirger fiir nétig halten®,

- teilt Maier mit. Kombiniert werden solle

dieser erste Schritt mit einer Werbekam-
pagne fiir einen besseren OPNV und einer
Einladung an die Biirger zum aktiven Mit-
machen. ,Bisher hatten die Biirger immer
das demotivierende Gefiihl, fiir den of-
fentlichen Nahverkehr sei ein undurch-
schaubares Gewirr an Institutionen von
der Stadt iiber den Verkehrsverbund bis
zu Land und-Bund zustindig.“

Mit der Kampagne merkten die Biirger,
dass sie selbst zustindig sind, .da die
Kampagne ergebnisoffen angelegt ist*, er-
kldrt Maier. Die besten Verbesserungsvor-
schldge sollten umgesetzt und pramiert
werden. Das Projekt ,OPNV 2002“ konne
ein Paradebeispiel fiir einen modermen
Dienstleistungsbetrieb ~ Stadtverwaltung
werden, bei dem der Kunde Kénig ist,
wirbt der Verein bei den Kommunen der
Region fiir seine Vorstellungen. khd
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